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Wenn Anforderungen und Tests verschmelzen
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Status Quo der feine RE & Zukunfts- Fazit &
Unterschied Testdesign traume Diskussion
meine (sehr Test vs. Alles dasselbe? schone, heile gerne auch
personliche) Testdesign Welt >wischendurch

Sicht
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Uber Smartesting

Smartesting entwickelt innovative
Produkte mit dem Ziel, die Erstellung,
Automatisierung und Wartung
funktionaler, businessorientierter

Tests zu optimieren.
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nur Privatkunden-Tarife

ohne Handy

Browser gedtfnet

'

Webseite aufru[[fj‘n

Kundenprofil

wahlen @

|

Tarif w-':fihlertD
I

Testdesign

3 Einstiegspunkte via
Hauptseite

Bestandskunden und Selbstandige - keine
Anschlussgebiihr

besondere Angebote flr Junge und Rentner

insg. 9 Tarife (far 60+nur 3)

50% Rabatt fir Bestandskunden
10 EUR Preisnachlass flir Junge

tur Selbstandige Rabatt auf Boost-Tarife
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Im Browser, gehe auf folgende Webseite:

Alle Handyvertrige

Wahle Selbstindige Neukunden aus.

Wahle Unlimited Smart,
Waiahle die Laufzeit " 24 Monate ",

Wihle die Zusatzoption keine Auswahl

Prufe die Gesamtkosten.

Es werden 9 Tarife zur Auswahl angeboten.
Der Tanf O2 Free Unlimited Smart wird
empfohlen.

Es werden 3 Nutzerprofile angezeigt.

Es werden alle Tarife angeboten,

Es fallen KEINE Anschlussgebihren an.

Der Grundpreis ohne Rabatte betragt 39,99 EUR.

Es i1st nicht méglich, einen Tarf mit fester

Laufzeit auszuwihlen.

Es wird kein Aufschlag erhoben,

Die angezeigten Gesamtkosten entsprechen
dem Kundenprofil Selbstandige Neukunden,
der Laufzeit 24 Monate sowie den gewdhlten
Vertrag Unlimited Smart und Lusatzoption
keine Auswahl.
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BDD
3 Amigos
isual ATD




Behavior-Driven Development (BDD)

Discovery Formulation Automation
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Given a particular sit

Tarifaust
anzeigen CUEELEL

Anzeige Standardpreis

F f u
E n I _|- I )

P * -

abhangig von ‘Anzeige rabattierter Preis Anzeige Anschlussgebihr Vorauswahl Free M eingeschrankte Anzeige

Tarifauswah! SHILTE E LT abhangig vom Kundentyp Anz

eingeschrankte Anzeige
(default)

abhangig vom Einstieg abhangig vom Kundentyp

me actlc
- e lentyp = 1. Wenn Einstie; Wenn Einstieg = &0+
Wi"” e wﬁ::::::‘g m':ﬂ:,!,if"::iilg Wenn Kundentyp < Button "Tarife” Kachel “Beliebte Tarife" LUETIGAITE T D=
B ::: _IemNRabattl . durchgestrichen i Bestandskunde Dann Vorauswahl Free M Dann An:
ann Anzeige Nominalpreis s H —
Und Anzeige rabattierter Preis Dann Anzeige Anschlussgebihr

u
- — -
i ) ) 1 T COn LT’
a8 -~ Unlimited Max -
Basic, Free M, Unlimited Max
Wenn Einstieg =

Meni "Handy-Tarife" Wenn Einstieg <> "Beliebte ‘Wenn Kundentyp = Junge
Dann Vorauswahl Free M Tarife Leute
. . Dann Anzeige Free M,
- Dann Anzeige alle Tarife
Wenn Einstieg =

Free M+, Unlimited Max I h E n I [ F‘u I
Kachel "Beliebte Tarife" o
Dann Vorauswahl Free M =

Wenn Rabattaktion
Dann Anzeige Nominalpre
durchgestrichen
Und Anzeige rabattierter Preis

Wenn Kundentyp =
Bestandskunde
Dann Anzeige Anschlussgebihr
o€




BDD missverstanden

Automation

Given a particular situation
When I perform some action

nd I confirm this action
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Visual ATDD
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Kann das kiappen?
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Bleiben wir in Kontakt!

E-Mail:
anne.kramer@smartesting.com

LinkedIn:
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